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Ovogodisnji skup HED-a posvecen je raspravi
0 poetikama i politikama vizualnoga u
etnologiji i kulturnoj antropologiji, uzimajuci
U obzir vizualne izraze - poput fotografije,
ilustracija, filma, videa, umjetnickih djels,
kartografskih prikaza i dr. - kao predmet i
metodu etnoloskih i kulturnoantropoloskih
istrazivanja i interpretiranja te kao sredstvo
komuniciranja, strucnih i znanstvenih
saznanja u sektoru kulture, obrazovanja,
turizma i u drugim javnim djelatnostima.

U drustvenim i humanistickim znanostima
vizualno je neizostavan predmet analize i
izvor spoznaja o razlicitim aspektima kulture,
ali i instrument biljezenja i prenosenja znanja.
Potreba pojedinca za kreiranjem i potrosnjom
vizualnoga narocito je naglasena i ubrzana

u suvremenom digitalnom dobu. Vizualno je
stoga svakodnevno upregnuto u znanstveni i
strucni rad, obrazovanje, arhivske, muzejske
i konzervatorske djelatnosti. Razvoj tehnickih
alata - fotografije, filma, digitalnih aplikacija,
obrazovnih platformi, drustvenih mreza,
kartografskih digitalnih programa poput GIS
tehnologija, digitalnih interaktivnih arhiva

i sl. = kao i njihova dostupnost, omogucili

su strucnjacima koristenje komunikativnih
potencijala vizualnoga u brojnim praksama
rada i svakodnevice.

U etnoloskom i kulturnoantropoloskom

radu, analiza odnosa narativnih i vizualnih
izraza dovodi do razumijevanja ljudskih
pojedinacnih i kolektivnih iskustava, kao i
procesa stvaranja i komuniciranja poruka,
osjecaja i vrijednosti (simbolickih, estetskih,
identitetskih i dr.).

Raznolikost i brojnost medija te njihova
Siroka prisutnost u znanstvenom i stru¢nom
radu, obrazovanju i javhom djelovanju

"')djelatnostima, posebice onima
no orijentirane, kao umjetnost,
ektura, mediji, (digitalni)

e srodnih disciplina i djelatnike
nju da se prikljuce skupu, a kao
eme skupa predlazemo:




S kojim i kakvim se vizualnim
materijalima susrecemo u etnoloskim i
kulturnoantropoloskim istrazivanjima?
Kakvu metodologiju koristimo i razvijamo
za proucavanja vizualnih materijala i
informacija, posebice s obzirom na njihove
karakteristike (medij, vrijeme nastanka,
funkciju i dr.)?

Koje se promjene uocavaju u

fokusu i metodologiji etnoloskog i
kulturnoantropoloskog rada na vizualnim
materijalima?

Koje su (nove) teme etnoloskih i
kulturnoantropoloskih istrazivanja otvorene
vizualnim obratom? U kojoj su mjeri (novi)
digitalni mediji (internet, drustvene mreze...)
redefinirali postojec¢a i definirali nova podrucjs
istrazivanja te uvjetovali razvijanje novih
istrazivackih pristupa i metoda?

Koja je uloga vizualnog materijala u
etnografskom istrazivackom procesu? Koliko
je i kako vizualno (fotografija, film, video,
crtez, karta, infografika i dr.) prisutno u
dokumentiranju, prikupljanju i selekciji
etnografskih podataka te njihovoj analizi i
interpretaciji?

Na koji nacin osvijestiti i poboljsati vizualno
razmisljanje v istrazivackom procesu? Kako
vizualni materijal moze poticati razvoj
eksperimentalnih, kreativnih i kriticnih
metodologija? Na koji nacin etnografija
moze doprinijeti istrazivanju i interpretiranju
vizualnog u drugim disciplinama?

Koji se izazovi postavljaju pred etnologe
i kulturne antropologe pri istrazivanju

i koristenju suvremenih tehnoloskih
mogucnosti?

Koje su specificnosti i izazovi u koristenju
vizualnih materijala u stru¢nom arhivskom,
muzejskom i konzervatorskom radu?

Kako primjenjujemo fotografiju, animaciju,
video, izlozbe, plakate, prezentacije,
mentalne mape, infografike u komuniciranju
znanstvenih i stru¢nih znanja?

Kako se etnografski sadrzaji vizualno
komuniciraju prema javnosti i specificnim
skupinama, primjerice putem postera/plakata,
promotivnih (turisti¢ckih) materijala, suvenira,
(vizualnih) identiteta, ambalaze, odjece i dr.?

- Kako se etnografski pristupi primjenjuju u
drugim disciplinama i djelatnostima koje su
vizualno orijentirane, npr. umjetnost, dizajn,
arhitektura, mediji, (digitalni) marketing,
turizam i dr.

- Na koji nacin vizualne sadrZaje primjenjujemo
U poducavanju - u visokom, srednjoskolskom
i osnovnoskolskom obrazovanju, specificnim
obrazovnim sadrzajima (zavi¢ajna nastava,
izborna nastava, radionice, seminari)?

- U kojoj je mjeri etnografski materijal prisutan
U poducavanju i koji su (uspjesni) primjeri
osmisljenih didaktickih materijala? Mogu
li vizualni materijali pomoci u razvijanju
inovativnih pristupa poducavanju (primjerice u
muzejskoj pedagogiji)?

Molimo da svoje prijave s naslovom teme i
sazetkom do 300 rijeci posaljete do 1. srpnja
2022. godine na adresu:
hrvatsko.etnolosko.drustvo@gmail.com

Kao format izlaganja moguce je odabrati klasi¢no
izlaganje (do 20 minuta) ili izlaganje u vizualnom
formatu (poster, video i sl.).

Posteri ce biti izlozeni tijekom cijele konferencije
U dvorani za predavanja, a8 U programu
konferencije bit ¢e predvideno vrijeme
predstavljanja sadrzaja postera i odgovaranja

na pitanja. Molimo da postere dostavite u B1
formatu najkasnije do 1. listopada 2022.
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